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INNOVAZION
CRESCITA N

DELLE BALA

—L SETTOR
USTR

Carlo Alberici, dirattore
generale Muvetro

Beatrice Cavalcanie

Giovane, dinamica e fluida: Aluvetro si & affermata come

una delle principali aziende italiane nel settore delle balaustre
grazie alla sua capacita di innovare, ascoltare il mercato e
offrire servizi di alta qualita. Con una solida base di ricerca

e sviluppo, una comunicazione efficace e una strategia di
espansione internazionale, I'azienda e ben posizionata per
affrontare le sfide future e continuare a crescere

Aluvetro & una giovane azienda che produce balaustre con
una storia decennale. che trae le sue origini dalla solida tradi-
zione di Vetrana Pescing, fondata oltre cinguantanni fa dalla
famiglia Pescing, specializzata nella lavorazione del vetmo e
ogai guidata, come CEO del Gruppe, da Eddy Pescini. La cre-
azione di Aluvetro @ stata ispirata dalla volonta di innovare e
diversificare in un mercato in crescita, nonostante le sue shde.

CRESCITA E INNOVAZIONE

Lazenda ha saputo ascoltare il mencato, neonoscendo uno
spazio da colmare, e ha avvia-
to unimpresa che, inizialmen-
te una startup con pochi dipen-
denti ma molta passione, ha
rapidamente compreso le esi-
genzediprodotto e servizio, mo-
dificandoil tradizionale modello
di business per abbracciare una
prospettiva completamente di-
versa. Con il passare del tempo,
Alavetrs haintrodottouna serie
di brevetti e innovazioni tecni-
che, migliorando costantemen-
te i sum prodotl: per nspondere
alle esgenze del mencalo,

60

STRATEGIE DI DISTRIBUZIONE

Aluvetroha ampliatola sua presenzaanche alivellointemazio-
nale. Cuesto ha comportato la necessita di adattarsi a dinami-
che di mercatodiverse ¢ di sviluppare nuowe strategie di vendi-
taedistribuzione. Laziendaha iniziato a collaborare con agenti
e distributon in diversi paes, tra cu gh Stati Unit e la Spagna
(uesta espansione ha permesso ad Aluvetro di raggiungere
nuovi clienti e di affermarsi come uno dei principali attori del
settore delle balaustre a livello internazionale. Un aspetto fon-
damentale del successodi Aluvetno éstato Finvestimento nella
ricerca @ sviluppo. "Abbiamo ascoltato le esigenze tecniche del
mercats per creare un prodotto su misura che rispondesse a
tutti 1 bisogni® spiega Cardo Alberici, direttore generale. Questa
dedizione ha portato a una continua evoluzione dei prodotti,
permettendo all'azienda di manteners una pesizione di rilieve,
Negli ultimi anni, il settore delle costruzioni in Italia ha vissuw
un boom grazie agli incentivi fiscali Sebbene le balaustre, pil
legate all'estetica ¢ alla funzionalita, abbiano benehoato meno
direttamente di quests incentive, Aluvetro ha saputo trarme van-
taggio dalla crescita generale del settore accelerando ultenior-
mente lsuo sviluppoe lagammadeiprodotti. Unadelle recenti
innovazioni di Aluvetro & Modular 20, un prodotto che amplia
notevolmente lo spettro di offerta, rivolgendosi a un mercato
attualmente dominato dai fabbri Modular 2.0 ¢ un prodotio di
degign, innovativoe basato suun'installazione moltosemplice
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IL SERVIZIO CHE FA LA DIFFERENZA
Ogi, perd, la qualita del prodotio non @ pii il solo elermento
distintive; & il servizio associato a fare la differenza. “Garan-
tiamo servizi come la semplicita di installazione e la forma-
ziene del tecnici, offrendo supporto continue ai partner at-
traversocorsi di formazione e unufficio tecnico che fornisce
futto il necessario per la tranguillita dei rivenditori” afferma
Alberici Aluvetro lavora su diversi canali e opportunita Un
approceio fondamentale équello dei progetti chiavi in mano,
che comprendono non solo il prodotto ma anchelinstallazio-
ne ¢ il post-vendita per edifici complessi in questi casi larete
vendita si interfaccia direttamente con i general contractor
ocon gli studi diarchitettura. Fer imanere competitivi & es-
senzale un approceo completo ¢ flessibile, con competenze
trasversali e una forte innovazione, La digitalizzazione, ad
esempio, goca un rualo cruciale in questo contesto: Alsvetro

Balaustra Garda AP, varsiona minimala
con profilo nascosto nel pavimento

R
Mowith 2024 balausira Modular FS
con tampanamanta in lamiera a
trama parsonalizzata

sta sviluppando un configuratore digitale che permetters ai
rivenditor di creare rendering 2D delle balaustre in pochi mi-
niuti, mostrando ai clienti come appariranno i prodotti nelle
lore abitazioni. Questo strumento facilitera la vendita e ri-
durré il rigchic di errori, migliorando l'esperienza del cliente
e oftimizzando il processo.

SFIDE E OPPORTUNITA DEL MERCATD

Il mercato delle costruzioni ha vissuto recentemente mo-
menti surreali, influenzato dalla pandemia, dagli incenti-
vi fiscali come il Superbonus 110% ¢ dalle sconte in fattu-
ra. “Attualmente restiamo in attesa della Direttiva Green per
il prosgimo decennio. ma. sappiamo di gié che il prossimo
anno & mezzo sard estremamente impegnativo. Le azende
oyl sono spinte nel cercare oppor tunita nel mencati esteri, i
quali presentano dinamiche completamente diverse® sprega
Alberici. Questi fatton hanno portato a una crescita naspet-
tata del settore, seguita da un pericdo di grande confusicne
a causa delle continue modifiche legislative. "Le leggi conu-
nuamente modificate hanno creato incertezza ¢ mancanza
di fdueia ne confronti dello Stato, una situazione che stiamo
ancora pagando - spiega Alberici - Le aziende devenoessens
pronte a innovarsi e a trovare nuove soluzioni per affrontare
le sfide future. Mon & facile, sopratiutto per aziende piccole
come la nostra, ma & indispensabile. La capacita di innovare
& essenriale per competere in un mondo in continuo cam-
biamento. E importante strutturarsi con le figure giuste nei
posti giusts per lare Je scelte cormette”.

La stona di Aluvetro dimostra come una visione coraggio-
sa e una dedizione allinnovazione possano trasformare una
startup in un punto di riferimento di mercato. Con la giusta
combinazione di tradizione ¢ modernitd, lazienda éprontaa
esplorare meove opportunith e a consolidare la sua posizione
nel panorama globale delle costruzioni. |
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