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Glass Group, nasce I'hub nazionale

del vetro piano made in Italy

Aggregazioni

Le aziende coinvolte sono16,
400 dipendenti, 19 fabbriche
€ 80 milioni di fatturato

Il comparto del vetro piano,
che vale 880 milioni, & fatto
di micro realtd frammentate

Giovanna Mancini

Nicambio di passo éarrivatoloscorso
annoeora, dopo alcunimesidistnd
by, ilprogetio di Glass Groupé pronto
a ripartire per dare vita in Itliaaun
grandehubnazionale del veropiano
(quello, per intendersi, destinato al-
Tediliza eall'armedamento), in grado
dicompetereetrattare direttamente
conle grandi multinazionali del set-
tore, tuttestraniere.

Inoriginesi chiamavaGlasseTherme
wsiia, comeil numerno dissdende(tuite
ded Word Inlin)che nel 200gsieranoag -
gregate permettere a fattorconune ri-

azlendecolnvoltenel progettosonol6
(Pultimeasiéaggiunt kiscorsasettima-
na), raggungono un fatturato com-
plessive di quasi Bo miliond di euro ¢
contano 400 dipendenti in 19 stabili-
menti,sunutoil territorio nazonale.«
cambiatoil nome perché écambiatala
mission del progetto, che puntaa di-
ventneun riferimento per il settorein
Italia - spiega Daniele Predari, presi-
dentediGlassGroup -, L'obiettivo&ar-

rivarea 3o axiende entro tre annid, cre-
scendo alritmodidnque asiende ogni
anno,quindi giaentro ka fine del 20m
contiamodiarivareaquota 2om. Cin-
que sono le aziende proprictarie ded
gruppo ¢ del brand (su sei fondatrici
origiraric: Momagogtass, Predari V-
i, Vietraria Pescini, VetreriaRomagna
¢ Vetreria Valfon Aquestesiaggiungo-
no(eslaggiungeranno)aziende socle,
«che producona in esclusiva prodotria
marchioGlass Group.

Non¢'é pil competizione ma co-
ordinamento ¢ condivisione: «Le
impreseche fannoparte del proget-
to hannocapitoche singolarmente
non avrebbero potuto crescere nel
panoramaattuale del mercato, con
Ia forte competizione dall'estero —
aggiunge il presidente -. Il settore
della trasformazione del vetro in
Iealia vale circa 880 milioni di curo
ed & polverizzato in una miriade di
realtacon unfanurato medio attor-
noaismilioni, chenonhanno risor-
see competenze interne adeguate
per portare avanti gli investimenti
in ricerca e tecnologia necessari per
competeren.

Nonsolo: unacrisi comequelladel
Covid hamessoin evidenza ruerd i li-
miti della frammentazione produtti-
vae commerciale: «Tutto ¢ diventato
piu difficile: garantire il funziona-
mentodellalazupplychain, maanche
¢ soprattutto il rifornimento della
materiaprima, ilvetro, dicuict una
grave penuriaacausadella pandemia
=spiegaancora Predari-. Leaziende
di Glass Group hanno in comune un
uificiorecnico, un centrodicoordina-
mento e logistico ¢ sopratuo una
centrale acquisti che ha potuto tratta-
re ipreszied lott delle forniture di ve-
tro dall'estero alla pari con i grandi
trasformator internazionalis,

Vetre per edilizia e arredamento.
La competizione internazionale impone
alle impeese del settore coordinamento
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5 milioni
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Delle piccole imprese che lavorang
nella trasformazione del vetro,
prive di massa critica per investire

Unvantaggiocompetitivo fonda-
mentale, cheanche inun annodiffici-
lecome il 2020 ha datoi suoi frutti: a
frontediuncalo mediodel setroredel
6 circa, Glass Group hamantenuto
i livelli di farturato del 2019 e anche
perquestannosiprevede unacresd-
tasuperioreallamedia del comparto
(amesatrafl 3.5% eil 4%).

Infing, un elemento importante
del progetto ¢ quello delle partner-
ship coniclientie formitor in termini
diricercaediformazione anche nel-
Tortica di accorciare la supply chain,
quindicercandodistringere accordi
sopratutto con aziende itliane.
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